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«È una buona notizia che smentisce chi dice che nei momenti di 
crisi ci si debba accucciare in attesa che la tempesta passi e di chi 
sostiene che la carta stampata è spacciata. Il rinnovamento del 
Messaggero dimostra il contrario» ha detto Monti qualche giorno 
fa. «Ma se la carta stampata non è spacciata» ci scrive Massimo 
Ciarulli edicolante a Terni «spacciati sono coloro che vivono ven­
dendo carta stampata. Soprattutto coloro che vendono II Messag­
gero in abbinamento con un altro quotidiano (Corriere dello Sport) 
al prezzo di un eurq, ricevendo l'aggio soltanto su un euro, anziché 
su due. Succede in Umbria, ormai da molti anni, dopo dieci anni di 
aontinua vendita a metà prezzo, che ha dimezzato i redditi dei 
j iornalai. Mentre i rivenditori sono obbligati a rispettare la parità di 
t'attamente, gli editori non restituiscono questo obbligo. Abbona­
menti o abbinamenti, il conto lo portano sempre a noi». 
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